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Omos

LadyBalance er et brand skabt med kvinder i centrum — og med balance
som nggleord. Vores mission er at skabe cerlige, noervaerende og oply-
sende produkter og oplevelser, der statter kvinders fysiske og mentale
velvoere gennem hele livet.

Med rgdder i selvkecerlighed, empowerment og viden gnsker vi at gere
det lettere at forstd og navigere i kroppens naturlige rytmer — uden
skam, tabu eller forvirring.

Vi tror pd, at ndr kvinder foler sig set, hart og stottet, blomstrer de.

Dét er kernen i alt, vi ger.
Vi tror pd, at ndr kvinder foler sig set, hart og stottet, blomstrer de.

Lad Balans‘ 0

€%

v

)

01

Lad Balans‘ 0

€%

v

)

02



1)) 1))
LadyBalance & LadyBalance &
l"\ l"\

Brand Vcerdier & Tone of Voice Ord vi bruger ord vi undgar

LadyBalance er et brand, der bygger pd viden, tryghed og balance. Tryghed Pinlig

Vi henvender os til kvinder, der gnsker at tage hdnd om deres sundhed .

med produkter, de kan stole p& — og et brand, der forstdr deres behov. Naturlig Klam

Vi taler med indsigt og empati. Vores tone er professionel, men varm Balance Darlig lugt

— vi guider, informerer og stotter uden at beloere. Vores viden er vores

styrke, og det er vigtigt for os, at det mcerkes i alt, vi kommmunikerer. Sundhed Uren

Vi skriver som vi taler — oprigtigt, menneskeligt og med respekt for lce- Styrke Forkert

serens oplevelse. Vi oplyser uden at belcere, og vi formidler faglighed

uden at fjerne os fra folelserne. Stette Stank

Vi siger det, der er vigtigt — p& en mdade, der fales tryg. Ro Kamp

Viden Fejl
Selvkeerlighed Mcerkelig
Velvcere Stank




Logo

LadyBalance-logoet er kernen i vores visuelle identitet og reproesente-
rer balance, femininitet og ncerveer.

Det bestdr af et elegant ordmcerke kombineret med et blgdt organisk
ikon, der symboliserer blomst og cyklisk fornyelse, med rgdder i kvinde-
lighed og naturlige rytmer.

Logoet skal ikke bare identificere os, det skal formidle vores formdl.
Den visuelle balance mellem det rene typografiske udtryk og det blgde
ikon afspejler LadyBalance’s kerne: en kombination af faglig viden og
menneskelig ncerhed. Farvepaletten omkring logoet med varme rosa
nuancer og dybe kontrasttoner, forstcerker fglelsen af bdde tryghed og
styrke.
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Logo DO’S and DON'TS DO DON'T
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Logoanvendelse pd baggrunde

For at sikre optimal synlighed og bevare det visuelle udtryk, skal logoet
altid placeres p& baggrunde, der understetter dets farver og kontrast.
Logoet md kun anvendes pd& baggrundsfarver, hvor det fremstar klart
og tydeligt, uden at elementer forsvinder eller farver kolliderer.

Logoet skal altid veere let at se og laese — uanset baggrunden.
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Logo DO’S and DON'TS DO DON'T

Bevaring af logoets form og integritet
For at opretholde LadyBalance-logoets genkendelighed og professionelle ~_ 0 '
udtryk, er det afgerende, at det altid anvendes i sin originale form. “‘ Lad Bala nce
Logoet ma ikke beskceres, straekkes, forvroenges eller cendres p& nogen Lad Bala nce » .
mdde. Det geelder bdde storrelsesforhold, placering af elementer og "

afstand mellem dem. Selv smd& cendringer kan svaekke logoets visuelle
styrke og troveerdighed.

Logoet skal altid placeres med passende frizone og anvendes i overens-
stemmelse med de godkendte versioner vist i denne guide. ‘ .
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Farver

LadyBalances farvepalette kombinerer blgde pasteller med stoerke accenter for at skabe
et feminint, moderne og tillidsvaekkende udtryk.

Blush Pink #FCDEE9
En blid rosa, der signalerer omsorg, femininitet og varme. Bruges som primoer baggrunds-
farve.

Terracotta #CD593F
En jordncer og varm accentfarve, der bringer styrke og karakter til brandet. Bruges til
CTA-knapper og overskrifter.

Ivory Cream #FAF3EQ
En lys og rolig tone, der skaber luft og balance. Ideel som baggrund eller sektion-delinger.

Soft Yellow #F6D95B
En oplaftende gul, der symboliserer energi og optimisme. Bruges sparsomt som highlight.

Deep Plum #110209
En dyb, noesten sort lilla, der giver kontrast og elegance. Perfekt til tekst og detaljer.
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Blush Pink

#FCDEEQ

(252, 222, 233)

(0%, 12%, 7%, 1%)

(340°, 84%, 93%)

#CDbOS3F

(205, 89, 63)

(0%, 57%, 69%, 20%)

(12°, 60%, 53%)

Ivory Cream

#FAF3EO

(250, 243, 224)

(0%, 3%, 10%, 2%)

(45°, 73%, 93%)

Soft Yellow

#F6DO5B

(246, 217, 91)

(0%, 12%, 63%, 4%)

(47°, 89%, 66%)
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Deep Plum

#110209

(17,2, 9)

(0%, 88%, 47%, 93%)

(336°, 79%, 4%)



Typografi

LadyBalance anvender skrifttypen Poppins i voegtene Regular, SemiBold, Bold og
ExtraBold.

Fonten er moderne, enkel og udviklet med fokus pd hgj lcesbarhed, iscer digitalt,
hvor tydelig og brugervenlig typografi er afgerende.

Poppins bidrager til et stilrent og tidssvarende udtryk og skal anvendes konsekvent
for at sikre en genkendelig og professionel kommunikation.

Som en del af det visuelle sprog anvendes ogs& smd illustrative ikoner (frimoerker)
med autentiske citater fra vores mdlgruppe. Dette skaber en ncervoerende og re-
laterbar oplevelse - en mdde for os at skabe forbindelse og vise forstdelse for de
bekymringer, kvinder kan have i hverdagen.
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Poppins Regular

A O ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ ADA

abcdefghijkimnopqgrstuvxyzoeed

Poppins SemiBold
Aq ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZZAQA

abcdefghijklmnopqrstuvxyzaeod

Poppins Bold

Aq ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ/AQA

A

abcdefghijkimnopqrstuvxyzaeoda

Poppins ExtraBold

a ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZZQA
abcdefghijkimnopqrstuvxyzaeod
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Fotografi

Fotogrdfistilen hos LadyBalance skal veere enkel, cestetisk og af hgj kvalitet.
Billederne skal fremhaeve produktet pd en tydelig og indbydende mdéde og skabe
visuel appel, der fanger malgruppen og veekker lyst til at kebe.

Vi streeber efter et moderne og stilrent udtryk med naturligt lys og rolige omgivelser.
Undgd visuel stgj og overfyldte kompositioner - fokus skal veere pd produktet og den
stemning, det formidler.

. o . LAKTOSE CREA
Billederne skal fgles cegte, inspirerende og understgtte brandets professionelle og i e,

egnet til tar hud og ydre slimhinder.

:I E H .
trov rdlge fre tonlng Optages let af huden, styrker kropper
- naturlige beskyttelsesegenskaber og
skaber balance i huden i intim-
omradet. Indeholder ikke parfume.
.
Intimate Cream with lactose
suitable for dry skin and outer
mucous membranes. s easy
absorbed by skin, helpsto
sooth irritation, strengthen the
body's natural protective features
| and brings balance to the s
3 in intimate area. Does not
- contain parfum.
~ N\Z?
S,
- ey ‘
- .
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Sociale medier

Alle opslag pd sociale medier skal afspejle LadyBalance’s visuelle identitet
og brandvcerdier. Det indebcerer brug af de korrekt logo, farver, typografier
og tone of voice, som defineret i denne brandguide.

Designet skal vcere moderne, simpelt og minimalistisk, s& det passer til nu-
tidens sociale medier og skaber en cestetisk, professionel og genkendelig
oplevelse.

Et ensartet visuelt udtryk styrker brandets troveerdighed og gaer LadyBalance
let genkendelig i en digital verden fyldt med indtryk.
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Sociale medier

Indhold og engagement

For at gge engagementsraten (ER) og styrke relationen til malgruppen,
bor opslag kombinere cestetik med aktiv kommunikation.

Brug varieret indhold som Reels, Stories og karuseller, og skab interak-
tion med spargsmal, polls og opfordringer til handling.

Eksempler kunne vcere:
“Din reminder for at gere noget godt for dit underliv i dag - Ja tak [ Jeg
ger det nu!”

Del gerne kundeoplevelser, brugergenereret indhold og husk relevante
hashtags. Design og tone skal altid voere enkle, tryghedsskabende og
cestetiske.
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Din reminder om at gore noget
godt for dit underliv idag

Ja tak

Jeg gor det nu!

(1Y)
LadyVBalance 4
i"

20



1Y
LadyBalance &
l"

Tak.



